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“Liefs uit Enschede”, een beproefd oud
content concept, wordt nieuw leven ingeblazen.
Lokale ondernemers worden In het zonnetje gezet.

Start regionale campagne “Zoek de grens op”.

Met de inzet van abri’s, radioreclame, advertenties

In regionale huis-aan-huis bladen en online advertising
werd de doelgroep bereikt. De CTR van de online
campagne was 2.24%, ruim boven het landelijke
gemiddelde van 1,92%.
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Eddy, ons nieuwe, elektrische, mobiele informatiepunt rijdt
naar zijn eerste bestemming: de open dagen op de Universiteit Twente.

Enschede zet de Bloemetjes Buiten. De binnenstad is een

maand lang aangekleed met gigantische tulpen, mooie narcissen

en kleurige margrieten. In de weekenden waren er stadswandelingen.
Tevens is hier een outdoor- en online campagne aan gekoppeld

om bezoekers uit de regio naar de stad te trekken. Met in totaal

een online bereik van ruim 300.000.

‘Enschedeérs trots op toerisme in de stad’, dit kwam uit het
onderzoek van Stenden European Tourism Futures Institute,
waarbi] de impact van de vrijetijdseconomie op Twente Is
onderzocht. Lees hier de conclusies uit het onderzoek.



https://enschedepromotie.nl/enschedeers-trots-op-toerisme-in-de-stad/

“Wat bedoelt u, mevrouw?" vraagt de taxichauffeur

overzijn schouder.
Ik wil dat u tery
Waar we net die.

“Klopt.”

‘Oké dan, de klant is koning’,

rhe
eer hebb

nummer van Koen in. “Hé Maud. Je heb eindelijk
mijn berichten gelezen.

“Ja, Koen, heb ik Wat kiopt e
John?*

“Ik ben blij dat je niet meteen in de verd
schiet. Hij schijnt zijn zus te hebben vermox
via viavemomen.

“Via via?" vraag ik. “Kun e specifieker zijnr*
Even blijft het st.*Ik heb beloofd mijn bron niet
kenbaar te maken.”

“"Koen, toe nou, we zitten niet in de rechtbank.”
Dan komt het hoge woord eruit. *Suus belde me.

Ikben stomverbaasd. Heeft mijn vriendin Suus daad

N cen lang soceknd Miloan goan Wl c Jobn &

hij Tk druk het

lgens jou niet aan

cgon i
eder e b 5

<verbaasdals hij de deur open doet.

g “Mij Hoe bedoel Je7™
maar ga je mee naar

ht?
nd. Ik pak zijn hand

Dit weekenc or mij. Ik denk dat het ook
e v Hi ik Toen
was bang datje toch niet met me verder wilde.

John reageert verbaasd
als ik aanbel: “Maud‘,v
ben je iets vergeten?

werkelijk Koen als

“Zij maakt zich zorgen en kwam met dit verhaal. Dus
dok

toen ben ik er zelfing
niet fris"
“Dusje bent een soort rechercheur geworden?”
“Je kunt wel flauw doen, Maud, maar we proberen je.
alleen maar te helpen. Hoe denk je dat de kinderen
zullen reageren als ze dit verhaal horen?”
We2t

fetsis,

ilde jlatenin je keuze. Hetis nogal
veel wat ikje verteld heb. Misschien dat je daardoor
toch

“Dit gebeurt als mensen voor elkaar gaan denken.
Daarom ben ik teruggekomen. Ik wil et dat dit
fantastische weekend tussen ons eindigt. Ik wil dat
we bij elkaar blijven, en niet dat je weer verdwijnt,
zoals de laatste keer.

Nu kijkt hij weg van me. *Vluchten is mijn tweede
natuur geworden. Het verhaal over mij is groter ge-

“Dankvoor je medeleven, Koen, maarals erweer eens
1mij d

treke.”
Maud, ik.”
ngop.
x zijn we weer”, zegt de chauffeur. *Kan ik nu

nog maar even doorlopen. Ik ben 0 te-
antwoord niet af en stap uit de taxi.

Het zal me altijd blijven
achtervolgen. Tk wil je daarin niet meeslepen.”
“Waarschijnljk heb e gelik want nu proberen mijn
exenmijn beste vriendin me voor je te waarschuwen.
Dat maakt me juist heel bewust van jou situatie
Het s alsof er constant op je gejaagd wordt, dat moet
afschuwelijk zjn. Ik laat je niet lleen, John. Dus ik
ben gekomen om te yragen of je b me komt wonen.”

inproevers. rvaat zef de oprechte gasturheid enneem plaat b éénvan de
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velefestival

OUDE BINNENSTAD MET
EEN BREED WINKELAANBOD

ALTIJD WAT TE
BELEVEN IN ENSCHEDE

eenitjainde fjneloungebanken van Bistroen Wi

EVEN WEG UIT DE
DAGELIJKSE DRUKTE
Enschede. Adem rs

ookgaat,
éénvan de hist
vrijheid voor buitenmensen. Snut het groen op

stadsparken Enschede b

Abraham Ledeboerpark

Dus Kom langs en voel e thuis. e heten e welkom.

Wanneer

10 van Maud. heert een dagbook. Elke vrijdag staat er sen
2 op libelle.ni/kosn. Of foes het via ve Llesiie mns
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https://youtu.be/1nN8E6bPoSY  
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03 Hernieuwde start van de samenwerking met de culturele
Instellingen op het gebied van culturele programmering
voor de doelgroep jeugd genaamd: Zoek het maar Uit.
Hiervoor verzorgen wij het online gedeelte.

04 Start Duitsland campagne “Enschede. Sei unser Gast.”
De rode loper werd figuurlijk uitgerold voor de Duitse bezoeker.

05 Vrijheidsfestival in een nieuw jasje. Het nieuwe concept met als
locatie het Volkspark sloeg goed aan.
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10  Bedrijven en studenten ontmoetten elkaar 4
voor workshops en lunchsessies tijdens het
studentenevenement de Talent Take Off.

il —
la 4}
S )

W J H

HERE CAN'TEBE
GOOD LIVI

WHERE THEQE
IS NO GOO
DRINKRING

13/  Als onderdeel van de Duitsland campagne reden
[, 14 er zes opvallende ‘Enschede’ Velotaxi’s rond
! In Bielefeld, die bezoekers vervoerden.
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16 Leisure bijeenkomst bij Bad Boekelo met
toeristische ondernemers.
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Regionale collectieve evenementenpromotie.
Naast de reguliere agendadoeken zijn er diverse flights
Ingezet met bus- en outdoorreclame.

De Special Olympics worden in Twente gehouden,

de campus van de Universiteit Twente werd omgetoverd
tot het Olympisch Dorp. De onderdelen bowlen, judo en
zellen vonden in Enschede plaats.
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https://youtu.be/Z-mz7YDwttE 
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Als onderdeel van “Vier de Zomer” traden in dit
weekend diverse straatartiesten op.

Campagne “We Make A Perfect Pair” gericht op
nieuwe en huidige studenten om de Enschede
Kortingskaart onder de aandacht te brengen.
Studenten konden een gratis paar sokken ophalen.
Aantal uitgegeven digitale kortingspassen staat op 3.599.

Introductieconcert: de aftrap van het nieuwe
collegejaar. Dit jaar in samenwerking met Metropool
als programmapartner, met als resultaat een
uitbundig feestende menigte op de Oude Markt.

_W.U.ﬂarﬁmw ' L




Lancering van Street Art fiets- en wandelroutes met
als doel om de creativiteit in de stad zichtbaar en

toegankelijk te maken.

Eddy ging voor het eerst op tour langs leuke plekken
en events in de stad. Dit weekend was hij bij Theater

on Tour. Bekijk de reel op Instagram.
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https://www.instagram.com/reel/Ci2fvlbMB1U/ 
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10 miljoen bereik op onze Facebookpagina’s
@enschede en @stadtenschede.

EIN BISSEN 4 ¥
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Flight 2 van de Duitsland campagne “Enschede.
Sel Unser Gast”.

Onze Duitse Facebookpagina wordt gevolgd door
30.000 mensen. Eind 2022 staat de teller inmiddels
op ruim 31.000 volgers.

STANTERSCHERE.D
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03 2e Flight regionale campagne “zoek de grens op”. De regionale dagbezoeker
werd bereikt met outdoor reclame, radioreclame, advertenties en online via

Facebook Advertising en Google Ads. De online campagne heeft ruim 800.000
weergaven gegenereerd.

06/ Promotiestand tijdens de Military Enschede-Boekelo, waarbij de winactie
09 voor de nieuwe merchandise-lijn 200 waardevolle leads heeft opgeleverd.

11 Lancering speurtocht voor jeugdige speurneuzen! De 1,5 kilometer lange route
leidt langs bijzondere plekken. In het doeboekje “Op avontuur in Enschede”
staan de route, opdrachten en tips en grappige weetjes.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

S0P AVONTUUR
MIN ENSCHEDE

e ""EURNEUS:

13 Lancering webshop met officiéle Enschede-merchandise artikelen.
Van coole caps tot hippe sokken. Bekijk de webshop.


http://www.enschede-shop.nl

Bekendmaking nieuwe exploitanten schaatsbaan
Winter Wonderland: Tim Lammers (Kibeco) en
Matthijs Vinke (de Heren Catering). Daarnaast zijn er
meer sponsoren binnengehaald dan bi] eerdere edities.

Drie zaterdagen achter elkaar boden we gratis
stadswandelingen 1.s.m. de Enschedese Stadsgidsen.

In totaal zijn er 17 wandelingen georganiseerd, waaraan
157 mensen hebben deelgenomen. Op social media
heeft de campagne een bereik van 40.000 opgeleverd.

41.368 Auto’s met Duitse kentekens hebben
dit jaar in de gemeentelijke parkeergarages geparkeerd.
Dit 1s het hoogste aantal oolt.
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21  “Je kan de korting krijgen!” Met deze boodschap is er
campagne gevoerd om te shoppen in Enschede, met
een knipoog naar Black Friday. De campagne was goed
zichtbaar door de inzet van 200 outdoor vlakken en
snelwegmasten langs de A1 en AZ2. Het online bereik
was ruim een half miljoen weergaven.

28  Workshop Online Zichtbaarheid
voor ondernemers.

CONTENTMARKETING

AAAAAAAA

™V



MAGAEINE Y

=" ' dag
L enzon
X e embe 107
s

2 hoOBS®
e, e R T WS,
H.,emp:‘;f’""‘ﬂ mintere
ambIERIET btenaten: e (Een ¥
erinsinagtaMD o

(enwat
ande
Senergronda gl undtyat
" zealo Ve il deoveMet i)
| R

apen!

e ondet ar
= etinNepalOnTl | 1o gal

aatenhed T pigsmigrant
denabest

N n
aad va
1R 3ssarisse"

“eit.nl

-

B ',;L i
ONZE STAD IS

EEN SPEELVELD . o

Midden in het Twentse landschap vind je Enschede, een stad met vel
het kunstzinnige en culty

broedplek waar jouw kun:

le gezichten. Een verrassend aspect van de stad is
rele karakter. Je kunt er namelij eindeloos ontdekken. Enschedo s een culturete en ereatieve
steinnige hart geneid sneller van gaat kloppent Dus kom langs envoel e thuis, Zoek de grensop

EAENTIEVE, STAD ARCHITECTUUR EW ERFGOED:
VAN KOUISTE STNAGOGE VAW EUROPA T0T EIGENTLIDSE WLIX Rowwacex

Twentse cultuur door

e syragoge
{oekomst? Bezoek dan GOGBOT Museum 01 The Future S o
GOGEOT M v werramg,
GOGBOT Festlval I september. periode is de wik opnieuw
gebouwd, Ditalles heett
Wi nog meer technologie? Dan ben je b TETS

events, b
1januari 2023)
aanwezigheid daarin.
o
Twenthe. ag
Het

Bent e met 36 expositiezalen een heertjk middagie zoet.

CULTUUR MET KIMDEREN
Benje meer een doe-er of ben e o

P 06k naar een itje waar jouw kinderen spelenderwis
inen eren?

T

30-printer. STREET ART ROUTE
Towel het centrum
LICHTROUTE *ENSCHEDE LIGHTS up* 1 i rt route. Tidens de
ichtkunstroute Enschede Lights Up' Van 15 tm heeft
e door

technologleén weet je niet wat je ziet. AANKOMENDE EVENTS

Mei2ey DUTCH INNOVATIONS DAYS
CULINAIR GENIETEN; BIER PROEVEN TH EEN VOORMALIGE Mel2023 WAKER FESTIVAL TWENTE
KERK EN JE LATEN VERRASSEN DOOR KEUKENS VAN HOO5 NIVEAU Pinksteren2073  KUNSTENLANDSCHAP
Enschede P 0 Juni 2023 KUNST IN HET VOLKSPARK
Zoals deTy Op de p ger
duik o i XiKvoor
restaurant Het Paradijs?
heerlijkveganistisch eten. WEEKENDJE ENSCHEDE?
Witje meer ontdekken van de bruisende stad Enschede? Strum doar e
Benje eenll v 7 istaus By itch, de i P naar hartentust b bek -
tad i in. Ze zj i . Fiets door d =
Wil n de 100 beste ‘Verbll b één van de vele hotels en BAB's.
ferland? bij Joann. Joann

Verrassende en spannende wilnen.

ENSCHE

UITINENSCHEDE.NUWEEKENDJEWEG
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https://www.youtube.com/watch?v=if3fnuJYHjo

01 02 03

2.136.300

Uit in Enschede: 1.343.000
Stadt Enschede: 718.000

Study in Enschede: 53.000
Enschede Promotie: 22.500

13,5 MILJOEN

04 05 06 07 08 09

ONLINE
RESULTATEN

2022

AR

Uit in Enschede 1 U] 72 Stadt Enschede 6981

Study in Enschede 4550 Stakeholders Enschede Promotie 720

10 11 12

100.919

Facebook NL: 46.748
Facebook DE: 31.288
Instagram: 18.170
Instagram Study: 1.842
Pinterest NL: 203 volgers
Pinterest DE: 90 volgers
LinkedIn: 2.578

=3



01
02
03
04
05
06
07
08

i

Amsterdam
Rotterdam
Den Haag
Utrecht
Eindhoven
Groningen
Tilburg
Almere

09 Breda

10 Nijmegen

11 Apeldoorn

12 Arnhem

13 Haarlem

14 Enschede

15 Haarlemmermeer

CITY
RANKING

TOP 15

01
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08
09
10
11
12
13
14
13

Amsterdam
Groningen
Den Haag
Enschede
Eindhoven
Rotterdam
Utrecht
Apeldoorn
Arnhem
Haarlem
Nijmegen
Breda
REIE

Haarlemmermeer

Tilburg

01 Amsterdam
02 Eindhoven
03 Rotterdam
04 Den Haag
05 Groningen
06 Enschede
07 Breda

08 Haarlem
09 Apeldoorn
10 Arnhem

11 Nijmegen
12 Almere

13 Utrecht

14 Haarlemmermeer
13 Tilburg
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